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Abhangigkeit oder Strategie?

Worauf willst du dich 2025 digital verlassen?

— Auf volatile Social-Media-Plattformen — oder auf
deinen eigenen Auftritt?

Die Website ist dein digitales Zuhause.

Und dein Blog ist das Leben darin.




Digitale Kommunikation -
was sich gerade verandert

o — Reichweite wird immer teurer
0 e % — Spielregeln und Algorithmen andern sich standig
g @ — Ton wird uberall rauher
e G — Inhalte verschwinden nach 24 Stunden/1 Jahr
-(...)

e €

Vertrauen entsteht auf deinem eigenen Grund — Blogs,
Newsseiten bzw. Magazine erleben ihr Comeback als
Content-Zentralen

Q
00§



Website ist nicht gleich Wirkung

Deine Website lebt nur, wenn du sie futterst

Die meisten Websites sind relativ statisch — sie zeigen
Angebote, aber keine Dynamik

Was haufig fehlt? Aktuelle, relevante Inhalte, die m

Vertrauen aufbauen .

(¥ Hier kommt das Blog ins Spiel: Es bringt Leben,
Themen und Sichtbarkeit in deinen Webauftritt




Was ist ein Blog?

Ein Blog ist eine Bereich auf einer Website, in der
Beitrage chronologisch verdffentlicht werden.

Die Inhalte sind redaktionell aufbereitet, z.B. im
Artikel- oder Magazinformat.

Ein Blog kann verschiedene Medien enthalten -
vom Text Uber Bilder und Infografiken bis hin zu
Videos.

Typisch ist eine regelmaBige Verdffentlichung,
z. B. wochentlich, zweiwdchentlich oder
monatlich.

Prinzip Verlinkung: Blogs profitieren von interner
Verlinkung und wertigen Backlinks

Klassische Blogs haben eine Kommentarfunktion
fir die Lesenden.



Was ein Blog bewirken kann

€, Sichtbarkeit

%y Vertrauen

@ Relevanz

@) Leads

&9 Wiederverwertung




Ein Blog bringt
doch nix? Diese
Zahlen sagen etwas
anderes!

70 % der B2B-Recherchen starten
bei Google

] +55 % mehr Website-Besuche mit
Blog

@ 80 % der Nutzer:innen vertrauen
Fachinhalten mehr

¥ Blog-Content bringt Leads liber
mindestens 2 Jahre

=) 1 Blog = Content fiir 5+ Kanale

*Quellen: HubSpot, Google, Edelman, Neil
Patel Demand Gen Report™



Drei gangige Vorurteile

X ,Liest eh keiner* — (V] SEO sorgt fiir
Sichtbarkeit

X ,Zu aufwendig” — [V Mit System und
guter Planung effizient

X , Bringt nix“ — (V) Mit Strategie wird das
Blog zur Vertrauens- und Vertriebsquelle




Unternehmensblogs — Best Practices

ADITOBLOG

Der CRM-Ratgeber

STARTSEITE ~ SALES & MARKETING  BUSINESS-IT MANAGEMENT FRAG ADITO

Fundermax im Interview: Nutzerakzeptanz im CRM-
Projekt steigern
MELISSA KARADAG « Marz 1

o . = e Key Account Management: Customer journey:
Kaltakquise - Tool zur Kundengewinnung oder antiquiert? Definition, Aufgaben, —

ANDREAS STEGER « Marz 26, 2025 Vorteile und Ziele Beispiele

Aktuelle Beitrage

Projektmanagement: Definition, Phasen, Kostenfrele. CRM
Methoden, Tools Testversion

ADITO ist eine CRM-Plattform mit allen
Effizientes Projektmanagement ist ein zentraler Bestandteil des
Unternehmenserfolgs. Es sorgt dafiir, dass Aufgaben
termingerecht, budgetkonform und mit hoher Qualitat
umgesetzt werden. Doch was genau versteht man unter

Funktionen, die Sie fur Marketing, Vertrieb, und
Service bendtigen. Probieren Sie gleich heute
die kostenlose Testversion.




Unternehmensblogs — Best Practices

Erfolgreich mit dem
Lexware Office Blog

Kategorien

24.032025 - Schnittstellen & Anbindungen m ([ Aligemein )

l“ Anwender:innen 1 \ Arbeitsalltag >

\. S

N

Amazon Business Rechnungen P “
( Erfolgstipps fur Selbststandige |

automatisch in Lexware Office
Ubertragen [ N
9 ( Finanzen )( Freiberuflerinnen )
Mit unserem Partner Amazon Business N A X
, |  Grunder:iinnen || lexpressoinfos )
genief3t du den vollen Komfort des \ P 0 J
Einkaufens auf der groflen 7 N
[ Lexware Office aktuell |




Unternehmensblogs — Best Practices

GLS Bank Magazin Menschen  Finonzwissen  AusderBonk  Perspektiven ’

Zug fahren,
Gerechtigkeit,
Benjamin

Mehr Frieden, Zusammenhalt und Verstandnis — das wiinscht sich Benjamin Albrecht fur die Zukunft. Wie
er seinen eigenen Beitrag dazu leistet und warum er Mitglied bei der GLS Bank ist, erzahlt er im

Interview.

Hey Bgnjcmin, schbn, dass Du hier bist! Mittlerweile bin ich seit zehn Johren hauptberufiich beim Blutspendedienst des Deutschen Roten Kreuzes (DRK),

Wer bist Du und was machst Du? aktuell ols Leiter der Spendeorganisation. Wir kummern uns um die Ansprache der Spender*innen, domit die
Versorgung mit Blutpraparaten durchgehend gewahrleistet werden kann. Schon davor wor ich ehrenamtiich
beim DRX tatig - von der Jugendgruppe Uber die Ausbildung zum Sanitater bis hin zum Katastrophenschutz. Ich
bin 36 Johre alt und komme aus der Nahe von Wiesbaden.

Wie bist Du auf die GLS Bank (Jber mainen Mann, der schon ein Konto bei der GLS Bank hatte. Nachhaltigkeit, Kimaschutz, soziale

aufmerksam geworden? Gerechtigkeit — das sind auch fur mich wichtige Themen. Mittierweiie haben wir ein Gemenschaftskanto
eroffnet. Mitglied bin ich, weil ich das genassenschaftliche 8anksystem wichtig finde. Mitglieder konnen sich
einbringen und entscheiden. Die Aussoge *Dos ist meine Bank” bekommt 5o eine gra@ere Bedeutung. Sie ist
nicht nur mein Dienstieister, sondern gehart mir ouch zu einem Teil.

Und wie ist Dein Verhaltnis zu Geld? Ein verantwortungsvaller Umgang ist mir wichtig. Menschen soilten angemessen entiohnt werden. Dafur gehart
auch eine Begrenzung noch aben, also keine ungerechtfertigten Boni und Millionengehaiter. Die GLS B8ank lebt
cin foires und transparentes Lohngefalle vor. Diese Transparenz finde ich wichtig.

Wie vertrittst Du im Alltag Deine Werte? Ich lebe vegetarisch bis vegan, koufe saisonal und regional ein. Gerade bei der Erahrung lasst sich

Nachhaltigkeit gut umsetzen. Ich bin Mitglied im BUND und bei Bindnis 90/ Die Grunen. Mein Mann und ich
nutzen das Deutschlandticket mit Begeisterung und fliegen nicht. Wir nehmen ouch an Demes teil und bezichen
Okastrom. Es sind die kieinen Steflschrauben im Alltog. Auch der Austausch zohlt, ohne dabei mit dem Finger auf
ondere zu zeigen. Oft fehit es nur on Wissen, wie viele Moglichkeiten es fur nochhaltiges Handedn gibt. Ich
versuche, im Gesprach die Vortedle dieser Alternativen hervorzuheben: \Mit dem Nochtzug kannst Du noch
Italien fahren und dabei viel Zeit und Reisestress sparen!” Aulerdem zohlt fir mich scziale Gerechtigheit, wofir
ich mich unter anderem 15 Jahre lang in verschiedenen Positionen der Kommunalpolitik eingesetzt hobe.



So bleibt dein Blog lebendig

Gute Planung: Ziele, Zielgruppen und Themen im
Vorfeld klar definieren.

RegelmaBige Frequenz: Fester
Veroffentlichungsrhythmus — z. B. monatlich oder 14-
taglich oder noch besser wochentlich.

Verantwortlichkeiten klaren: Zustandigkeiten fur
Inhalte, Redaktion und Veroffentlichung festlegen.

Redaktionsplan nutzen: Themen vordenken,
Zeitpunkte koordinieren, Ressourcen planen.



,oOwned Media“ sind mehr als Blogs

Ein Blog ist oft der Startpunkt.

Doch auch dein Newsletter, deine Website und ggf.
ein Podcast oder Whitepaper gehoren zu deinen
Owned Media.

— Alles, was dir gehort, starkt deine Unabhangigkeit
— und deine Wirkung.



Social Media bleibt wichtig

Social Media ist zentral fir:
— Reichweite & Community
— Austausch & Dialog g
— Auffindbarkeit (z. B. LinkedIn-Search)
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Aber: Wer *nur™* auf Social setzt, riskiert

@
Kontrollverlust. a @ g

Die Mischung macht’s — mit starker Basis auf deinem
eigenen Grund.




Kompakt-Fahrplan: In 3 Schritten
zu einem erfolgreichen Blog

1. Themen, die deine Zielgruppe wirklich will

v
2. Klarer Aufbau + Prinzip Wiederverwendung Y
TN —
3. Sichtbarkeit;: Suchmaschine + Social + N
Newsletter
N



Start Talking Blog Booster - bald live

— Kompaktes Programm fur den Aufbau deines Blogs

— Kein Marketing-Blabla — sondern Botschaften,
Struktur, Fokus, Content & Wirkung

— Personliche Begleitung von mir inklusive

&G Bonus fur Frith-Buchende

= Jetzt auf die Warteliste gehen



Auf einen Blick

@ Wer heute im Netz sichtbar bleiben will, braucht
ein stabiles Content-Fundament

/> Ein Blog ist kein Anhang — sondern der Motor

¢ Relevante Blogartikel er6ffnen Gesprache — mit
Kunden, Partnern und Talenten




© :§ .
Vielen Dank! &
* (Content Marketing
mit Corporate Blogs

Prasisetiaden tin Syatege. Betubtion wd Vesmadasny

(7 Folge mir auf LinkedIn fiir Tipps & Inspiration

[[J Lies mein Buch!

B) Schreib mir: leopold@start-talking.de

Geh auf die Warteliste fiir den Blog Booster! >
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