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Meike Leopold

Expertin fur digitale Kommunikation
Trainerin
Speakerin

Buchautorin

talking



Linked [{})

Einflussreiches Netzwerk mit klarem Business-Bezug
International relevant

Beliebte Plattform flr den Austausch fachlicher Inhalte
Vernetzung mit potenziellen Kunden

Geschaftsanbahnung/Jobsuche mit relevanten Inhalten
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1. Wirksame

Kommunikation _'._ , . |

=== braucht eine
klare Basis
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Drei Kernfragen fiir eure Positionierung

WER WAS ' AN WEN
Wofir stehe Welche Welche
ich? Botschaften Zielgruppen
mochte ich mochte ich
erreichen?

vermitteln?



Linkedin
Profil - die
wichtigsten
Elemente
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kompletter
Perspektivwechsel

bringt langfristigen
Erfolg
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| 3. Beitrage:
l Relevanz & Dialog
toppen einseitige
§ Beschallung




Drei Griinde fiir regeimafige Posts auf LinkedIN

« Bessere Sichtbarkeit: Durch eure Beitrage bietet ihr Mehrwert und
werdet als Expertinnen oder Meinungsfuhrerinnen sichtbarer

* Wertvolle neue Kontakte: Wer regelmallig Inhalte mit Mehrwert mit
anderen teilt, baut sein Netzwerk schneller aus. Dadurch entstehen
neue Moglichkeiten.

 Mehr Wissen: Ihr teilt auf virtuellem Weg Wissen mit anderen und
bekommt wertvolles Wissen zurick.

talking



Dreikiang fiir mehr Sichtbarkeit

Basis — Profil mit klarer Aussage und aktuellen Infos

Perspektivwechsel — Ausrichtung auf die Adressat*innen

Relevanz und Dialog — Uberzeugender Nutzen furs Netzwerk
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_ #
"Eure Frage

talking
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= Content Marketi
mit Corporate Blogs
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Vernetzt euch gerne mit mir!

E-Mail: leopold@start-talking

Blog: www.start-talking.de

LinkedIn https://de.linkedin.com/in/meikeleopold
Twitter: twitter.com/leopom
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http://www.start-talking.de/
https://www.linkedin.com/profile/public-profile-settings?trk=prof-edit-edit-public_profile

