SEDKADEMIE

Bei Google auf Platz 1

Warum ist das so schwer?




Kontakt zum Vortragenden

Priv.-Doz. Dipl.-Biol. Alexander Lutz
SEOkademie — Akademie fir strategisches Onlinemarketing

Email: info@seokademie.de
Web: https://seokademie.de
Telefon: 089 21 53 88 9-0
Telefax: 089 21 53 88 9-99

Hochstr. 33, Seiteneingang links
81541 Minchen
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Agenda

Suchmaschinenmarketing und Suchmaschinenoptimierung (SEQO)
Suchmaschinenoptimierung vs. Online-Strategie

Welche Eckdaten und Kenngrof3en sind flir SEO wichtig?
Welche Strategien fir das Erreichen von ,Rang 1" gibt es?

Wie verbreite ich meine Inhalte — Stichwort Distribution?

o U B w i~

Fragen und Diskussion
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Suchmaschinenmarketing und Suchmaschinenoptimierung
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Suchmaschinenmarketing

SEM

Suchmaschinenmarketing
Search Engine Marketing

SEO SEA

Suchmaschinenoptimierung Suchmaschinenwerbung

Search Engine Optimization Search Engine Advertising
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Was genau bedeuten diese Kirzel?

SEO SEA

Organische Treffer in der Bezahlte Werbeplatze,
normalen Suchergebnisliste. Google Ads,
Bing Ads,
Suchergebnisseiten (SERPs) Oath (Yahoo),
zeigen grol3teils Organik. Yandex Anzeigen,
Baidu Anzeigen
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Google Suche: Erster Bildschirm

GO gle schilissel nachmachen minchen L Q

3 Alie L8 Maps ) Shopping & Naws [ Bllder i Mehr Einstellungen Tools

Ungefihr 196.000 Ergebnisse (0,42 Sekunden)

Schitsseldienst Miinchen | Die 10 Besten Ergebnisse Jetzt | smarter.com

(Arzelge) www.smarter.com/Finden/Ergebnisse ~

Suche Nach SchiUsseldenst Minchen. Brauchbare Ergebnisse Suchen Und Entdecken! Ergebnisse G .
247, G 100100 e B i, Vet ceatraa oogle Ads:

Zufriedenheitsgarantie. Spezialist Suchen. Sofortige Antwort. Schnelle Antwort. Immer verfigbar 2477,

Schiusseldienst Muenchen | Such Schlusseldienst Muenchen

e o A Bezahlte Google Anzeigen

Web, Bilder & Videos. Informationen 24/7. 100+ Milionen Besucher. Wiki, News & Mahr. Die Komplstte
Upersicht. Typen: pdf, doc, ppt. xis, b
Mehr Finden - Multi Suche - Verwandte Informationen - Jetzt Suchen & Finden

Schiisseldienst Mlnchen | Such Schiisseldienst Miinchen | iZito.de
www.izto.de/Finden/Munchen ~

Schlusseldienst Mnchen Erhalien. Sofort He Qe Ergebnisse Finden! Erhaite Rel te infos.
Leistungsstark & Einfach. Finde Passende Resuftate. Quaktative Ergebnisse. Die Besten Informationen,
Finde Qualitétsergebnisse. Typen: Nachrichten, Videos, Bilder, Web, Wik

Effiziente Suche Suche - Schnelisuche - Bessere
MAXVORSTADT
2 @ A
LATM ° SAnthen Mercep Alexander Ewald Q@ Riem
Nlunchen
LUDWIGSVORSVDT-ISARVDR&T!DT 9. _
Lo ] °Schliiuvldions( BERG AM LAIM
SENDLING-WESTPARK & Ludwig Stager

HADERN

Google My Business:  Local - S EO

Schlisselhaus Minchen Mercep
4.9 % % % %k & (8)  Schiissedienst ® o
Schwanthalerstrale 60 - 080 54444725 WEBSITE ROUTE

e Karten Integration
Schilsseldienst Minchen i\lexander Ewald © o

34 dkk 3 4 (80)  Schill 1
23 WEBSITE ROUTE

o 98 - 089 41202
Geschlossen - Ofinet um 10:00 Mo

Emst

Schilisseldienst Ludwig Stoger
48 kkkk ok (15) Schilissoldio
Tegemnsesr Landstralle 20 08

® ®

WEBSITE ROUTE

Geschiossen  Offnet um 08:00 Mo

NI SEOKADEMIE



Google Suche: Zweiter Bildschirm

MISTER MINIT Kaufhof Stachus Miinchen - MISTER MINIT
https://misterminit.eu » Filialen in der Nahe » Deutschland » Minchen ~

Sle suchen einen Schuster in der Nihe, mbchten thren Schi h hen oder etwas g
lassen? Kommen Sie zu MISTER MINIT Kaufhof Stachus .

Schltssel nachmachen in Schwabing und Umgebung mit ... - Mux.de
https:/fwww.mux.de » Di leistung » Har

Auf mux.de finden Sie 8 Einrichtungen In denen man Schlﬁnnl nachmachen lassen kann in
Schwabing ... Minchner Freiheit , 80802 Minchen - Schwabing.

Schliissel nachmachen in Sendhng und Umgebung mit ... - Mux.de
https:/fwww.mux.de » D istung » H: Rep

Grundsatziich kdnnen Sie normale lassen. Be: Scr oder ...
Schuster und Schliisseldienst in Miinchen. in diesem Morment -

schliissel-nachmachen- munchen-sofoﬁ-nummemschlussel
wmvswald?d d !l | her p di flen.ht... v

in , wir fertigen alle Arten von Schliissel sofort an

AnlagenschiUssel Schlissel mit Nummer Tresorschiissel Autoschiissel ...

Schliisseldienst-Muinchen-Schiiissel-nachmachen-Notdienst ...
www.ewald24.de/ ¥

Schlisseidienst MUnchen Ginstig Preiswert Schnell Turé Tur 2u

vergessen Tresorschiissel Autoschiiissel nachmachen

SCHLUSSELKOPIE Schluesseldlenst Minchen O rg a ﬂ iS C h e T reffe r:

www.az-schl lisselkople/
Schlusseldienst Minchen, Autoschiiissel Minchen, Kfz Schitssel Salin, B1477, 81479, ... und
Sicherheitsschlussel kdnnen wirim Handumdrehen nachmachen

Schliisselhaus Schilisseldienst Minchen

https://www.schlvesselhaus-muenchen.del v

Prc i Schii dienst in Miinchen mit 24h Notdienst. Ihr Fachbetrieb in MUnchen fir
Schlissel und Di : g

OBI Schliisseldienst

https://www.obl.de » Service bel OBl » Markt Services ¥

Hier kénnen Sie jederzeit alle géngigen Zimmer-, Haustlr- oder Woh hilissel h hy

lassen. Auch Duplikate fir beisplelsweise Autoschilissel ader ...

MISTER MINIT: Home

www.misterminit.de/ ¥

Jemand, der |hre Schuhe repariert, damit Sie diese wieder tragen kénnen. Jemand, der |hre Schilissel
dupliziert, weil die alten verschlissen sind. In diesem Fall

Schlusseldienst — Suckfull der Baumarkt in Munchen Werkzeuge W
https:/www.suckfuell

Der SchiUsseldienst rundet den Bereich der “Sicherhedt” ab. Wir konnen Schllisseldienst Suckfull
Miinchen lhnen die meisten Schhiissel nachmachen ...
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Also einfach Google Ads schalten?

Pro: Contra:
M Verlockend, oben zu stehen N Jeder Klick kostet Geld
D Sofortige Sichtbarkeit D Qualitatsfaktor muss stimmen!

N Jederzeit volle Budget Kontrolle D Wenn Budget erreicht, unsichtbar

N Adblocker!

NI SEOKADEMIE
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AdBlocker Fakten

Anzahl AdBlock Nutzer weltweit:
Anteil AdBlock Nutzer in DE:
Anteil der 25-34-Jahrigen in DE:
AdBlock Nutzer auf Mobilgeraten:

Anteil der 16-24-Jahrigen in DE:

NI SEOKADEMIE

216.000.000

33 %

54 %

408.000.000

76 %

33 %

blocken Werbung

1



Was passiert nach einer Suche?

Bezahlte Klicks
4%

Null Klick Suchen
49%

Organische Klicks
47%
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Wie kommt dieser Effekt zustande?

wer ist ernest hemingway Q

Q Alle (& Bilder News < Shopping [ Videos : Mehr Einstellungen  Tools

Ungefahr 50.800.000 Ergebnisse (0,49 Sekunden)

M Informationsfragmente liefern eine
ausreichende Antwort auf die Frage.

"N Suchbediirfnis ist vollstandig erfullt.

N kein Grund da, weiter zu klicken.
(auBer: tiefergehende Recherche)

N SEHKADEMIE

49 %

klicken nicht weiter
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Organik ist Grund fur Wunsch: Platz 1

Wer sucht bei Google wie weit? Wer klickt nun wirklich drauf?

59,59 % -
Nur das im sichtbaren Bereich JEA Dh 0,92 /O der

Suchenden klickt auf

Nur das, was auf Seite 1 steht . ..
eine Position
Ich schaue bis Seite 2 schlechter als 10
Ich schaue bis Seite 3 Schllmm oder?!
Ich schaue bis Seite 5 15,82 % ABER dle Zahlen Slﬂd
223 von 2014

Ich schau weiter als bis Seite 5 12,2 %

5,11 % 0
- 341% 239% 175% 1,33% 1,03% 0,73 %

Platz1 Platz2 Platz3 Platz4 Platz5 Platzé Platz7 Platz8 Platz 9 Platz 10
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Organik ist Grund fur Wunsch: Platz 1

<

Welche Strategien

gibt es zur Erreichung
des Ziel-Traffic?

Ziel-Traffic

N SEOKADEMIE

34,34% 2019 hat sich das

Verhaltnis stark verandert

27,31 %

B m Desktop Top10: 85,8 %

q o (o)

s == Mobil Top10: 71,2 %

10,46 %
7,01 %
697/
499/ 0,35 %

_. - RS

Platz1 Platz2 Platz 3 Platz4 PIatzS Platz6 Platz7 Platz8 Platz9 Platz 10



Fazit

D SEA und SEO erganzen sich
D 33 % der Nutzer verwenden Werbeblocker

D 49 % der Nutzer klicken nach Suchergebnis nicht weiter auf Ergebnisse.
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Was kann SEO und wo benotige ich eine Online Strategie?




SEO oder Online-Strategie?

S EO verfolgt das Ziel, eigene relevante Inhalte auf prominenten

Positionen erscheinen zu lassen.

Neben Rankings ist entscheidend, wie hoch die Ubereinstimmung zwischen
Suchbegriff, Suchergebnis (Snippet) und Relevanz der Landingpage ist.

SEO ist nachhaltig, wenn der Nutzer seine Aufgabe auf der Webseite effizient
|Osen kann.
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SEO oder Online-Strategie?

Eine Online-Stl‘ategie umfasst alle Marketing-

MalBnahmen, die online durchgefihrt werden. Sie folgt Ubergeordneten
Unternehmenszielen und beantwortet Fragen wie:

D Womit erreichen wir ein Ziel?
M Bis wann erreichen wir ein Ziel?

D Mit welchem Budget erreichen wir ein Ziel?

Eine Online-Strategie hat einennlangfristigen Charakter
und wird als ein MaBnahmenbindel verstanden.
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Ware Onlinemarketing ein Sechs-Gange-
Menu, ware SEO nur einer der Hauptgange!

Marcus Tandler
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Online Marketing Strategie

Webseite

NI SEOKADEMIE

Online
Marketing
Display Suchmaschinen- Content
Werbung Marketing Marketing
SEO SEA

E-Mail
Marketing

Influencer
Marketing

21



Wie Online Strategie entwickeln?

Personas

Bedarfsgruppe

 Zielgruppe
Online Marketing Produkt oder Angebot

N SEOKADEMIE
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Wie Online Strategie entwickeln?

Um eine Online Strategie zu entwickeln,

muss die Customer Journey betrachtet werden.

NI SEOKADEMIE
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Die Digitale Customer Journey

Wahrnehmung  Information Evaluation Transaktion Service/Bindung

N SEOKADEMIE



Wie kann ich also vorgehen?

Onlinemarkt-Analyse
|
Zieldetinition

Online Positionierung

Webseite anpassen (Landingpages)

NI SEOKADEMIE
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SEQ ist wie Wasche waschen.
Niemals fertig.

Alexander Lutz
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SEO

Da suchen allel Hier such'r keiner

GOOOOOOOOOOS[Q >

1,2 3, 4 5 6 7 8 9 10 Weiter
Hier sucht kaum jemand Hier sucht garantiert keiner...

N SEOKADEMIE
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SEO

N SEOKADEMIE

Keyword-Recherche

Social Signals
Content Recherche

Kein Duplicated Content

Verlinkungen

Struktur und Aufbau
HTML Header Tags

Bilder & Videos

28



Fazit

D SEQ ist ein Teilbereich der gesamten Online Strategie
D Entwicklung einer Online Strategie ist ein mehrstufiger Prozess

D Online Strategie kann entscheidend zu Unternehmenszielen beitragen

NI SEOKADEMIE



Welche KenngrolBen sind wichtig fir den Erfolg von SEO?
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Erst grubeln, dann dibeln.

Alexander Lutz
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Mogliche Ziele im Onlinemarketing

Ziel 1: Ziel 2:
Mehr Kunden gewinnen. Mehr Sichtbarkeit erzeugen.
Ziel 3: Ziel 4:

Mehr Aufmerksamkeit. Das Markenbild starken, eine

NI SEOKADEMIE

attraktive Arbeitgebermarke sein.
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Ziel 1: Mehr Kunden gewinnen

Erwartung:

Sinnvolle Kenngrél3e:

lch mochte mehr Kundenanfragen
(bzw. bei Shops: mehr Bestellungen).

Besucherzahl pro Woche/Monat

2. Zahl der Anfragen pro Woche/

Typisches Zitat: Monat oder Conversion Rate

3. Zahl der Bestellungen pro
Woche/Monat

Bestenfalls sollen tiber die Webseite 4. Umsatz pro Woche/Monat

so viele Anfragen/Bestellungen
kommen, dass ich keine Akquise
mehr machen muss.

N SEOKADEMIE

34



Ziel 2: Mehr Sichtbarkeit erzeugen

Erwartung:

lch will bei den relevanten
Suchbegriffen ganz oben stehen.

Typisches Zitat:

Wenn ich nach meinen wichtigen
Begriffen suche, dann stehen da
andere. Die kenne ich, die haben hier
ein Defizit. Eigentlich mussten WIR da
stehen. Warum stehen wir da nicht?

N SEOKADEMIE

Sinnvolle Kenngrél3e:

Gesamtzahl von Rankings

Position der Rankings
(im relevanten Keyword-Set)

SEQO Value = Wert meiner
Rankings in Euro und Cent

35



Ziel 3: Mehr Aufmerksamkeit

Erwartung:

lch will, dass Zeitungen, Blogger und
Unternehmen auf uns aufmerksam
werden.

Typisches Zitat:

In den Fachmagazinen oder Online
Magazinen MUSSEN wir stehen.
Unsere Wettbewerber kaufen sich da

doch ein. Nur deswegen stehen die
da. In unserer Nische sind WIR die
Experten.

N SEOKADEMIE

Sinnvolle Kenngrél3e:

Zahl der Backlinks

Zahl von Presseartikeln

(im letzten Monat / in den
vergangenen 6 Monaten)

Zahl von Anrufen, die sich auf
einen Print-Artikel beziehen

36



Ziel 4: Markenbild starken

Erwartung:

lch will, dass die ,,High Potentials” . )
sich bei mir bewerben. Sinnvolle KenngroBe:

1. Zahl der Bewerbungen pro
Woche/Monat

2. Dauer der Zugehorigkeit von
Mitarbeitern zum Unternehmen

Wir haben starke Benefits fiir unsere (Bindung ans Unternehmen)

Mitarbeiter, eine gehobene Kultur 3 Suchvolumen der Marke

und trotzdem bewerben sich “die

Guten” bei anderen Firmen, die

weniger bieten, nur weil die

bekannter sind.

Typisches Zitat:

N SEOKADEMIE
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Wie messe ich Markenbekanntheit?

Prof. Kevin Lane Keller Modell David A. Aaker Modell
.Markenwissen der Konsumenten” ,Markenwert = alle Vor- & Nachteile
1. Markentreue
, 2. Bekanntheit Name & Symbol
Markenwissen o
. _ 3. Wahrgenommene Qualitat
= Markenimage + Markenkenntnis o
4. Assoziationen
5. Weitere Markenvorzlige

NI SEOKADEMIE
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Experiment: Welchen Energydrink kennen Sie?

| | 4 q Y i
el g ] Rl Y] ool
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Wie wichtig ist die Marke?

Markentreue
Bekanntheit Name & Symbol
Wahrgenommene Qualitat

Assoziationen

a B wbh -

Weitere Markenvorzlige

NI SEOKADEMIE

O

)

D I

Verbundenheit Konsument <-> Marke

Bekannte Marke = Vertrauen
Extremform: Deonym (Tesa, Tempo, Labello)

Kauf oder Nicht-Kauf?

Positive und negative Assoziationen

Patente, schnelle Lieferung, Kundenservice

40



Entscheidende Kennzahlen

Kennzahl fir Beurteilung von Entwicklungen ENTSCHEIDEND

Unglaublich viele Moglichkeiten fir wichtige Kennzahlen

9

D D I I J U
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Metriken aus bestimmten SEO-Programmen
(Searchmetrics Project Visibility / Sistrix Projekt Sichtbarkeitsindex/Ryte OnPage Score etc.)

Bestellungen bzw. Buchungen

Aktivierung von bestimmten Interaktionskanalen

Besuch bestimmter Seiten bzw. Konsumierung bestimmter Inhalte
Besucherzahlen (ermittelt durch Analytics, Matomo/Piwik, Adobe Analytics, etc.)
Abbruchraten bei Webseiten-Besuchen

Interaktionsraten auf anderen Kanalen

41



Erklarung: relevantes Keywordset

skilift Unverbindliches angebot
wohnwelten Hotel Garmisch
Day Spa
T " Wellnesshotel Zugspitze
Zahnradbahn zugspitze eesorten
Restaurant karte
Ayurveda Hotel Wellnesshotel Zugspitze cable car

schlosshotel
stoffwechselkur bauernhaus

Wellnesshotel Garmisch
Hotel Garmisch Partenkirchen

Fewo Garmisch

Selbst hter eist -
Hotel Zugspitze elostgemacnter eistee Hotel Garmisch

landhaus
aparthotel

Ferienwohnung "
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Erklarung: SEO Value

Organische Rankings: SEQO Value:

4.615 34.815,64 €

SEO Value Potential:

Positionsverteilung:

238.000,00 €
Notiges Google Ads Budget,
. fur dieselbe Sichtbarkeit.
1-3 4-6

- - 7-10 11-20
2.349 Keywords auf Seite 1

NI SEOKADEMIE 43




Kennzahlen sind Stellschrauben

Bounce Rate Conversion Rate Stornoquote

1%

0%

Traffic gesamt Aktiv auf der Seite Webseiten-Aktivitaten Online-Buchung Hotel-Ubernachtung

N SEHKADEMIE a4



Fazit

D KenngrofBen sind die elementare Erfolgsmessung der SEO
D Entwicklung der KenngroBen bildet Entwicklung der Webseite ab

D Entwicklung kann zur Ableitung von MaBBnahmen genutzt werden

D Kurzum: Ohne KenngrofBen keine sinnvolle SEO moglich
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Welche Strategien fur das Erreichen von ,Rang 1" gibt es?




Traffic = wodurch entsteht er?

Traffic hangt von Intention des Suchenden ab!

Die Phasen der Traffic-Intentionen:

1. Information — steht fir die Fragen ,, Was ist das?”, ,, Welche Funktionen hat
es?" —kurz: ,, Was tut das?"

2. Evaluation — steht eher fir Vergleiche und Rankings , Das Beste, das
Schnellste, das Glnstigste (bei gleicher Leistung)”

3. Interaktion — steht fir Angebote einholen, Tacheles reden und wissen
wollen, Entscheidungen treffen

NI SEOKADEMIE



Social Media-Marketing

Blog-Marketing

Network-Marketing SEO-Marketing

Content-Marketing
E-Mail-Marketing

Whitepaper

Event-Marketing

SEA
Virales Marketing

Plattform-Marketing
Retargeting

Tools & Checks
Pressemitteilung

Affiliate-Marketing
Advertisements

Kontaktformular

R
Public Relation Sun . s0usBP® Webshop

Community Building Erinnerungen Danke-Seiten

Newsletter-Marketing
N SEOKADEMIE






Kauf-Dich-sichtbar

Vorteile

+ + + 4+

Zielgruppenspezifische Ausspielung
Schnelle Sichtbarkeitsgewinne
Hervorragende Messbarkeit

Einfache Steuerung

Wichtige Punkte

|
N SEHKADE

Landing Pages mussen keyword-affin &
nutzerorientiert erstellt werden

Interaktionspunkte mussen kurz und
eindeutig konstituiert werden

Conversion-Tracking muss auf den
Interaktionslinks verankert sein

Vorher ROI & KenngroBen statuieren
MIE

Nachteile

Hohes Budget in umkampften Bereichen
Wenn aus, dann aus!
Schwindende |, Klickraten”

Dauerhafter Optimierungsbedarf

Anwendung

™ Produkt- oder Dienstleistungs-VERTRIEB

™  Akuter Bedarfsfall (Kampagnen)
™ Branding im Wettbewerbsfall

50



Traffic-dank-Backlinks

Vorteile

+ Unternehmensgesteuerte Ausspielung
+ Nutzung anderer Sichtbarkeiten
+ Qualifizierungsmoglichkeit des Traffics

+ Langlebigkeit

Wichtige Punkte

I Backlinks mussen vorab strategisch geplant
werden

I Automatische VerknlUpfungen bei
Kundenprojekt muss Standard sein

I Onsite-Inhalte sollte zu ,Verkntpfungen”
passen

I KEIN Einkauf von Links — Sperrung durch
Google moglich (Blacklist)

NI SEOKADEMIE

Nachteile

— Langwieriger Aufbau
— Hoher Kontaktpflegeaufwand

— Aufwindige Uberwachung der qualitativen
Links

— Dauerhafter Optimierungsbedarf

Anwendung

™ Informationsdarstellung fir Produkte
™ Distribution von vorhandenen Inhalten
™ Branding lber Referenzbereiche

™ Netzwerkmarketing in Vereinen &
Verbanden

51



Socialize-My-Website

Vorteile

Zielgruppenspezifische Ausspielung
Direkte Unterstltzung durch Social Ads
Gute Messbarkeit

+ + + 4+

Vereinfachte Markendarstellung

Wichtige Punkte

' Hohe Frequenz heil3t: 4-10 Posts taglich bei FB & Co.

I Videomarketing muss ebenfalls frequentiert sein (1
bis 3 Videos mtl.)

I KEINE Produktbezogenheit — Darstellung muss
kanalaffin ausgestaltet sein

I Zielgruppenbezogene Distribution
! B2B in Richtung Xing, Twitter oder LinkedIN
! B2C in Richtung Facebook, Instagram oder Pinterest

NI SEOKADEMIE

Nachteile

— Geringe Aufmerksamkeitsspanne
— Zeitintensive Nutzung, selten Buyer Persona
— Hohe Aktualitats- und Erneuerungsquote

— Geringer Impact ohne zusatzliche
Investitionen

— Dauerhafter Optimierungsbedarf

Anwendung

™ Produkt- oder Dienstleistungs-VERTRIEB

™ Markenposition durch Social Content

= Distribution von vorhandenen Inhalten
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Content-Centered-Visibility

Vorteile

+ Zielgruppenspezifische Suchergebnisse
+ Branchenaffine Inhalts-Darstellung

+ Gute Messbarkeit

+ Unternehmensbezogene Erstellung

+ Langlebige Wirksamkeit

Wichtige Punkte

I Agile Inhaltserstellung (Blog, News, Referenzen)

I Notwendiger Basisaufbau der Seiten
(Uberschriften, Worterzahl, Absatze etc.)

I Zielgruppenorientierte Elemente
(Infoboxen, Bilder, Animationen etc.)

I Statuieren von Mehrwert-Inhalten
(Whitepaper, Download, Filme etc.)

I Interne Erfahrungsberichte & Beitrage
vertrauensbildend (besser als PR)

NI SEOKADEMIE

Nachteile

Langsame Entwicklung

Gestiegene Qualitatsanspriche der Nutzer

Hohe Abhangigkeit von Google Updates
Dauerhafter Optimierungsbedarf

Anwendung

™ Marken-Erstellung & -Entwicklung
™ Employer-Marketing & -Management

™ Leadgenerierung in komplexen
Bereichen

53






Beispiel:  Content Marketing

Content Marketing ist, vereinfacht gesagt, Marketing mithilfe von kostenlosen
Inhalten. Das heif3t, eine Webseite mit mehrwertstiftenden Inhalten zu
beflllen, ohne dafur ein Salar zu erwarten.

Inbound Marketing (Marketing durch ,,Gefunden-werden” von Kunden)
funktioniert nicht ohne kostenlose Inhalte.

Vorteile: Nachteile:

Einmal in Content investiert, bringt immer Nutzerorientierung von Content kostet Zeit fur
wieder Besucher, Leads und damit: Kunden Analyse, Recherche und viel Arbeit

Besonders bei Fokus auf Evergreen Content Es braucht seine Zeit — mind. sechs Monate

(zeitlose Inhalte)

Anders als bei Ads — nach Investende sackt
Traffic nicht ab

Add-On: Expertenstatus

N SEOKADEMIE
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Durchfihrung: Fraggles

NI SEOKADEMIE

Google

was ist ein featured snippet !/ Q

Q Alle (&) Bider & News [ Videos < Shopping { Mehr Einstellungen  Tools

Ungefahr 35.200.000 Ergebnisse (0,26 Sekunden)

0]
|

Ein Featured Snippet ist ein hervorgehobenes
Suchergebnis. Bei einem Featured Snippet wird ein e
Ausschnitt aus der Website als Absatz, Liste oder

Tabelle innerhalb einer sogenannten Answer Box

angezeigt. 09.11.2017

Featured Snippets erstellen: So kommst Du auf Position 0 - SEOkademie
https://www.seokademie.de/featured-snippets/
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Durchfihrung: Fraggles

D Informationsfragmente werden ,Fraggles” genannt.
D Granulare Informationen werden um Entitaten (Themen) herum organisiert

D Indiz fir Fraggles: Featured-Snippet in Google Suche

NI SEOKADEMIE
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Beispiel:

Tiramisu

D Tiramisu passt zu folgenden Entitaten:

) WordPress organisiert Inhalte mit dem Gutenberg-Editor bereits in Fragmenten

NI SEOKADEMIE

9

DO OV

Dessert (alkoholisch)
ltalienische Kiche
Loffelbiskuit

Zucker

Eigelb
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Fazit

D Die Unternehmensziele beeinflussen die Wahl fir die richtige Strategie
D Excellent Content is King — eine Floskel? Nein!

D Informationsfragmente werden kinftig malBgeblich die Suche dominieren

NI SEOKADEMIE



Wie kann ich meine Inhalte bestmoglich platzieren?




Social Media-Marketing

Blog-Marketing

Network-Marketing SEO-Marketing

Content-Marketing
E-Mail-Marketing

Whitepaper

Event-Marketing

SEA
Virales Marketing

Plattform-Marketing
Retargeting

Tools & Checks
Pressemitteilung

Affiliate-Marketing
Advertisements

Kontaktformular

R
Public Relation Sun . s0usBP® Webshop

Community Building Erinnerungen Danke-Seiten

Newsletter-Marketing
N SEOKADEMIE



Marketing-Kanale

Content-Marketing
Blog-Marketing
E-Mail-Marketing
Newsletter-Marketing

Social-Media-Posting

Search-Engine-Ads A
Social Ads
Display Ads

Offline Ads (Plakate, Kataloge etc.)
Tools & Checks

Affiliate Marketing
Partnerschaften & K&

0000
Community Building

Messe- und Event-Marketing (Offline)
Empfehlungsmarketing



Beispiel: virales Marketing

https://www.youtube.com/watch?feature=oembed&v=3bAUOh{DVIo

Klassiker von 2016
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https://www.youtube.com/watch?feature=oembed&v=3bAU0hfDVIo

Beispiel: virales Marketing

ironY/shy

THE COMING RACE .

https.//www.youtube.com/watch?feature=oembed&v=rtluPWiPk%s

Aktueller Hit
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https://www.youtube.com/watch?feature=oembed&v=rtIuPWiPk9s

Beispiel: virales Marketing

Mal keine Werbung

- ,Bottle Flip” wird zu

einem Phdnomen
- Gleiches gilt spater fur die
,Ice-Bucket-Challenge”

https://www.youtube.com/watch?feature=oembed&v=GdUVtEeg?l4
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https://www.youtube.com/watch?feature=oembed&v=GdUVtEeg9I4




Die Werkzeug-Seite

Online-Werkzeuge:

D Ladezeiten prufen: Google PageSpeed Insights:
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/ s49

D Mobile Geschwindigkeit prifen: Test my Site with Google:
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/de-de/feature/testmysite €133,677 USD

/-) h tt D S ://S U ite . S e a rC h m et ri CS . CO m Websitegeschwindigkeit von 5 Sekunden auf 1.6 : Sekunden

verbessern

D https://app.sistrix.com/toolbox

Video-Links:

D https://www.youtube.com/watch?feature=oembed&v=3bAUOh{DVIo
D https://www.youtube.com/watch?feature=oembed&v=rtluPWiPk%s
D https://www.youtube.com/watch?feature=oembed&v=GdUVtEeg?l4

NI SEOKADEMIE


https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/de-de/feature/testmysite
https://suite.searchmetrics.com/
https://app.sistrix.com/toolbox
https://www.youtube.com/watch?feature=oembed&v=3bAU0hfDVIo
https://www.youtube.com/watch?feature=oembed&v=rtIuPWiPk9s
https://www.youtube.com/watch?feature=oembed&v=GdUVtEeg9I4

