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Bleiben ,,
oder Gehen?

In weniger als einem Lidschlag entscheidet der
Besucher, ob ihm das Webdesign zusagt oder nicht.

75 % der Besucher leiten die Glaubwiirdigkeit
eines Unternehmens von dessen Webdesign ab.

67 % buchen oder kaufen eher iiber eine__mobile
Internetseite.

48 % der Besucher, die eine Unternehmens-Website mit einem mobilen

Endgerat besuchten und dabei schlechte Erfahrungen machten, dachten,
dass sich das Unternehmen nicht um sein Geschaft kimmert.

Foto: Angelika Guc // https://www.textschoepfung.de/so-sehen-user-website151301
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Was macht
eine gute
Website aus?
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Usability
Benutzer-
freundlichkeit

Foto: Angelika Glic
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daumen-
freundliche
Navigation
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Bye bye
Parallax
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Tschuss
Slider
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Sekunde werden
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Eine Website mit User Experience (UX) als treibende

Kraft bedeutet, dass sie auf die Ziele und Bediirfnisse
der Kunden ausgerichtet 1st.

S
<
Besucher, die in der Lage sind, schnell und einfacbﬁfe
Z1ele zu erreichen und eine positive Erfahrung beim
Besuch der Website haben, werden zuriickkehren und
dies evtl. sogar anderen Personen eﬁ}{gfe len. Das fiihrt L
zu Vertrauen, Markenbekapnftheit' und Lolyalitat. -

- l
Foto: Angelika GUC#, Quelle: https://hirndr. ng.de/web-marketing/lZ—Webdesign trends=fuer-2019/
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Eine Studie von Microsoft Kanada aus 2015
behauptet, Menschen hatten inzwischen eine
geringere Aufmerksamkeitsspanne (8 Sekunden)

als ein Goldfisch (9 Sekunden).

/

Foto: Angelika Gic // Quelle: https://onlinemarketing.de/news/aufmerksamkeit-goldfisch-mythos
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Durchsc nitthic
~ Verweildau
AT einer wWebpsite:

" e . 40 Sekunden

Foto: Angelika Gic // Quelle: https://www.advidera.com/glossar/verweildauer/

o f' -"
»







1€

Contentstrateg



2 -, 4
Wie ,fesseld” man d
*Besucher-




y

Content: Gefragt 1st,
was Emo,;tiﬁilen weckt
und unterhaltsam
bedeutsam oder %
faszinierend =
wirkt

Foto: Angelika Glic
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Warum sind
visuelle Eindrucke
so wichtig?
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{oder muss dem
chmecken,
Angler.

Prof. Dr.
Helmut Thoma
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Bild versus
[ Text

Foto: Angelika Glic Y,






Noch einige
Trends ...
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Beispiel Emmy Rollersharing

https://muenchen.emmy-sharing.de



Beispiel Emmy Rollersharing

https://muenchen.emmy-sharing.de



Beispiel Mailchimp
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Beispiel Mailchimp

https://mailchimp.com



Beispiel Messebauer
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Messedesign
Messebau
Showrooms

https://be-expressive.de



Beispiel Messebauer

https://be-expressive.de



Beispiel Industrie
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https://www.conal-aluminium.de



Beispiel Industrie

https://www.conal-aluminium.de



Beispiel Solopreneurin

https://sabina-hediger.ch



Beispiel Solopreneurin

https://sabina-hediger.ch






Seminar am 25.04.2019
Die Kraift der Bilder

ANGELIKA GUC

PROFESSIONELLE UND AUTHENTISCHE BILDSPRACHE IM MARKETING
BERATUNG | SEMINARE | WORKSHOPS

www.angelika-guec.de

Foto: Angelika Glc






