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Corporate Blogs – 

Königsdisziplin im 

digitalen 

Kommunikations-

mix 
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Corporate Blogs - alive and kicking! 



Unsere Themen 
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• Blick in die Praxis: Klassiker und Newcomer unter den Corporate Blogs 

 
• Strategie: Wichtige Schritte beim Aufbau eines Unternehmensblogs 

 

• Blog-Management: Pro-Tipps für eine erfolgreiche Redaktionsarbeit 
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Corporate Blogs – was bringt‘s? 
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Content Marketing: Aktuelle, 

lebendige Plattform für 

informative und unterhaltsame 

Online-Inhalte schaffen  

Agenda Setting: Themen 

setzen, damit Relevanz der 

Marke und die Sichtbarkeit im     

(Social) Web aber auch bei 

den Medien verbessern 
 

Employer Branding: Das 

Unternehmen für potenzielle 

Mitarbeiter „anfassbarer“, 

transparenter und damit 

attraktiver machen 

Vertriebsunterstützung: 

Kunden durch nutzwertige, 

informative Inhalte finden und 

binden 

Reputation: Innensichten aus 

dem Unternehmen und 

Stimmen von Mitarbeitern 

stärken Transparenz und  

Glaubwürdigkeit  

Community Aufbau: Dialog 

auf Augenhöhe mit 

Stakeholdern des 

Unternehmens führen 
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So werden Sie 

gefunden – 

noch Fragen? 
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Quelle: http://www.visualcapitalist.com/this-chart-
reveals-googles-true-dominance-over-the-web/ 
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Blick in die Praxis – Klassiker 

und Newcomer 
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Erfolgreiche Unternehmensblogs – B2C 
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http://www.frostablog.de/
https://www.lancom-systems.de/blog/
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Erfolgreiche Unternehmensblogs – B2B 
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https://blog.daimler.com/
https://blog.gls.de/
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Corporate Blog…. 
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https://blog.daimler.com/
http://www.ikea-unternehmensblog.de/
https://www.lancom-systems.de/blog/
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... oder Themenblog? 
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https://blog.gft.com/de/
https://blog.starfinanz.de/
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Unternehmensblogs verändern sich 
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https://blog.audi.de/was-ist-neu-am-audi-blog/
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Unternehmensblogs verändern sich 
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https://www.vodafone.de/featured/
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Strategie: Wichtige Schritte beim 

Aufbau eines Unternehmensblogs 
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1. Kommunikationskonzept entwickeln 
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2. Ziele definieren 
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... sonst passiert das: 
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3. Kosten- und  

Ressourcenplanung 
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4. Stakeholder mit einbinden 
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Pro-Tipps für ein  

erfolgreiches Blog-Management 
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First things first –  

Wer hat den Hut auf?! 
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Wozu eine Blogredaktion? 

• Content-Strategie auf Basis der Blog-Strategie umsetzen 

• Professionelle Redaktionsplanung etablieren und umsetzen 

• Erfolgsmessung anhand der Ziele definieren 

• Inhalte lesergerecht aufbereiten 

• Leserdialog führen 

• Das Blog intern und extern vernetzen 
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Was Sie für den Start brauchen 

• Benchmark festlegen: Definieren Sie, wie viele Beiträge Sie pro Woche bzw. 
Monat veröffentlichen wollen. 
 

• Weit genug im Voraus planen: Identifizieren Sie Blog-Themen mindestens für 
die kommenden drei Monate. 
 

• Prozesse sorgfältig aufsetzen: Wieviel Zeit brauchen Sie pro Blogpost? Wer 
muss in die Freigabe involviert sein? 

 

• Start-Content generieren: Produzieren Sie bei einer Planung von 2 Blogposts 
pro Woche mindestens 10 Beiträge vor! 
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Content: Quellen und Inspirationen 
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SEO-Recherche: Wie lassen sich 

Ihre SEO-Analysen als Basis für 

die Themenentwicklung nutzen? 

Kuratieren: Inhalte aus dem 

Netz, die zu Ihren Themen 

passen, aufgreifen und zitieren 

Google Trends: Aktuelle 

Entwicklungen nutzen, um 

Themen zu setzen 

Themen aus dem 

Unternehmen: Neuigkeiten, 

Messen, Events, neue/veränderte 

Lösungen… 
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Content: Quellen und Inspirationen 
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Content-Quellen im 

Unternehmen: Website, 

Magazin, Newsletter, Event…. 

Saisonale Anlässe: Feiertage, 

Jahreszeiten, lokale Ereignisse, 

Fußball EM/WM… 

Kommunikation der 

Konkurrenz: Was meldet/bloggt 

der Mitbewerb? 

Gastautoren: Kunden, Partner, 

Blogger oder Experten mit 

einbinden 
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Bitte nicht 

vergessen:  

Das Blog ist 

keine 

Resterampe! 
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Exkurs 

Leserdialog 
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Exkurs 

Erfolgsmessung 
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Exkurs Blog-

Vermarktung 
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Vielen Dank – 

Ihre Fragen? 
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E-Mail:  leopold@start-talking 

Blog:   www.start-talking.de 

LinkedIn https://de.linkedin.com/in/meikeleopold 

Xing:   https://www.xing.com/profile/Meike_Leopold 

Twitter:  twitter.com/leopom 

 

 

 

http://www.start-talking.de/
http://www.start-talking.de/
http://www.start-talking.de/
https://www.linkedin.com/profile/public-profile-settings?trk=prof-edit-edit-public_profile

