
Ein Service der IHK Startup Unit

Crowdfunding 
in München und Oberbayern



Vision & Motivation

§ Was hat dich zu diesem Projekt bewegt und was treibt dich an?

§ Welches Problem wird gelöst und welchen Mehrwert bietet das Projekt
den Unterstützern?

§ Steht die Finanzierung, das Marketing oder der Markttest bei deiner
Kampagne im Vordergrund?

Crowdfunding Canvas

 ihk-muenchen.de/startup

http://muenchen.ihk.de/crowd
http://www.ihk-muenchen.de/crowd


Projektziel & Umsetzung

§ Welches Ziel verfolgt das Projekt?

§ Wie erfolgt die Umsetzung nach erfolgreicher Finanzierung?

§ Lässt sich das Projekt in Zwischenetappen aufteilen und wenn ja,
wie sehen diese aus?

 ihk-muenchen.de/startup

http://muenchen.ihk.de/crowd
http://www.ihk-muenchen.de/crowd


Funding-Art & Plattform

§ Welche Funding-Art ist für das Projekt geeignet?
Crowdfunding, Crowdinvesting, Crowddonating oder Crowdlending?

§ Soll das Funding über die eigene Website oder eine Plattform erfolgen?

§ Welche Plattform passt zum Projekt und zur Zielgruppe?

 ihk-muenchen.de/startup

http://muenchen.ihk.de/crowd
http://www.ihk-muenchen.de/crowd


Community

§ Wer ist die Zielgruppe des Projekts? Wer hat das größte Interesse,

das Projekt zu unterstützen?

§ Welche potenziellen Kooperationspartner lassen sich in die Kampagne einbinden?

§ Wer sind geeignete Multiplikatoren und Meinungsführer?

§ Welche bestehenden Netzwerke können genutzt werden, um Reichweite

aufzubauen?

 ihk-muenchen.de/startup

http://muenchen.ihk.de/crowd
http://www.ihk-muenchen.de/crowd


Gegenleistungen für Unterstützer

§ Welche Gegenleistungen erhalten die Unterstützer?

§ Welche Gegenleistungen passen zum Projekt und zur Zielgruppe der Kampagne?

 ihk-muenchen.de/startup

http://muenchen.ihk.de/crowd
http://www.ihk-muenchen.de/crowd


Kommunikation

§ Wie lautet die Kernbotschaft der Kampagne? Was soll bei der Zielgruppe
in Erinnerung bleiben?

§ Welche Geschichte wird erzählt?

§ Über welche Kommunikationskanäle erreichst du deine Zielgruppe?

§ Wie sieht der Kommunikations- und Zeitplan der Kampagne aus?

 ihk-muenchen.de/startup

http://muenchen.ihk.de/crowd
http://www.ihk-muenchen.de/crowd


Kostenkalkulation & Zielsumme

§ Wie viel kostet die Umsetzung des Projekts?

§ Welche Kosten entstehen durch das Crowdfunding vor, nach und während
der Kampagne?

 ihk-muenchen.de/startup

http://muenchen.ihk.de/crowd
http://www.ihk-muenchen.de/crowd


Ressourcen

§ Welche zeitlichen und personellen Ressourcen stehen für die Kampagne
zur Verfügung?

§ Wie ist die Aufgabenverteilung während der Kampagne?

§ Wo liegen die eigenen Kompetenzen und wo ist externe Unterstützung nötig?

 ihk-muenchen.de/startup

http://muenchen.ihk.de/crowd
http://www.ihk-muenchen.de/crowd
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Die Startup Unit der IHK
für München und Oberbayern
Startup-Beratung rund um Gründung, Finanzierung,
Internationalisierung und Vernetzung

Beratung rum um Dein Geschäftsmodell, Startup-Finanzierung und notwendige Fördermittel
Wie bereitest Du Dich auf den Pitch vor Investoren oder auf das Bankgespräch vor? Welche öffentlichen Fördermittel 
gibt es für Deine Idee? Wie kannst Du über Crowdfunding oder Venture Capital eine Finanzierung auf die Beine stellen? 
Für Fragen stehen wir Euch zur Verfügung.

Vernetzung zum Münchner Ecosystem, zu Wissenschaft und Politik
Deine IHK schafft Kontaktmöglichkeiten zu etablierten Unternehmen, für die Deine Idee möglicherweise interessant ist. 
Sei es in Veranstaltungen zum Thema Startup meets Mittelstand, Branchen-Foren oder Fachausschüssen etwa zu 
Handel oder Industrie.

Die Beratungen sind kostenlos und auf Anfrage möglich: 

 beratung@muenchen.ihk.de 
 089 5116-0

Weitere Informationen unter: 
 ihk-muenchen.de/startup 

http://www.ideenmuehle.com
mailto:startup%40muenchen.ihk.de?subject=IHK%20Startup%20Beratung
http://www.ihk-muenchen.de/startup%20
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