Styleguide fur Bewegtbild

Grundlegenden Gestaltungsregeln




Dieser Stylequide stellt die grundlegenden Gestaltungsregeln des Erscheinungsbildes der IHK fir Minchen und Oberbayern vor
und zeigt beispielhaft Umsetzungen und Darstellungsformen flr die unterschiedlichen Anwendungsbereiche und Anforderungen
auf dem Bildschirm.

Das Bewegtbilddesign greift die grundlegende Ausrichtung und Formensprache des IHK fiir Miinchen und Oberbayern Corporate
Design auf.
Dabei wird das Design um eigenstandige bewegtbildspezifische Ausdrucksformen erweitert und kontinuierlich fortgeschrieben.

Der Styleguide als auch die Templates stenen auf ihk-muenchen.de/ueber-uns/styleguide/online-bewegtbild/bewegtbild/ zum
Download zur Verfligung.
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1. IHK Allgemein

1.1 Format

Der Stylequide und alle Templates sind fiir das allgemeine HD-Format 1920 x 1080 Pixel mit 25 Bilder pro Sekunde optimiert.

1.2Logo

LOGO - VARIATIONEN

Das Logo in der Farbversion liegt
in  Pantone und  4c  fir

Drucksachen sowie in RGB fir )

Online- & OnAir- Anwendungen Miinchen und
fi . e s . Oberbayern

vor.isesES  gibt  zusatzlich  eine

Strichversion und 2 monochrome
Darstellungen im Schwarz-Weif3
(Graustufen)-Bereich.

LOGOVERSION FARBE - POSITIV LOGOVERSION FARBE - NEGATIV

Il ocean B scHwagz I oceAN 20%

Grundsatzlich  findet in allen
Bereichen das Logo in seiner

farbigen Variante Anwendung. LOGOVERSION MONOCHROM TRANSPARENT - POSITIV .§|0N MONOCHROM TRANSPARE

IHK c.ovavem




1.3 Schriften / Hausschrift ROTIS

ROTIS - VERWENDUNG

Die Rotis ist eine vielfaltige Schriftfamilie und wird in folgenden
Schriftschnitten angewendet. Bei der Gestaltung von Publikationen
werden bevorzugt 2-3 Schnitte angewendet und ergeben so ein
harmonisches Schriftbild.

Folgende Schriftschnitte finden Anwendung bei Submarken und
Labels:

Folgender Schriftschnitt findet Anwendung im Claim:
CIBIMIRES - <ot en ot ROTIS SANS SERIF STD EXTRA BOLD

Folgende Schriftschnitte finden Anwendung bei allen
Publikationen mit Ausnahme von Pr3sentationen & online:

Copytext e ROTIS SANS SERIF STD LIGHT
HeadlinefSubheadlines............... ROTIS SANS SERIF STD BOLD
Bildunterschriften/Quelien. .......... ROTIS SANS SERIF STD ITALIC
Zitate, Infobox .. .......ocooiiiiiin ROTIS SANS SERIF STD ITALIC

Die beschriebenen Schriftschnitte sind vorrangig zu verwenden.
Alle anderen Schriftschnitte kdnnen in Einzelfallen Anwendung
finden.

Die falgende Dorsteilung und Dbersicht der Schriftschnitte ist somit nur ein Auszug
aus der gesamten Schriftfomilie.

Der Dienstleister ist flir den Erwerb und die Lizensierung der Nutzungsrechte von der Hausschrift ,Rotis" verantwortlich.

ROTIS SERIF STD - BOLD

ABC123

abedefghijklmnopqrstuvwxyzioi £12345678
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

ROTIS SANS SERIFSTD - EXTRA BOLD

ABC123 B

abedefghijkimnopqrstuvwxyzaoii &12345678
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOD

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit

ROTIS SANS SERIF STD - LIGHT

ABC123

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaod &12345678
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

ROTIS SANS SERIF STD - BOLD

ABC123

abedefghijkimnopqrstuvwxyzaoi &12345678
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZADU

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

ROTIS SANS SERIF STD - ITALIC

ABC123 B

abedefghijkimnopqrstuvwxyzdod &12345678
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit



1.4 Farben [ Primarfarben

PRIMARFARBEN — VERWENDUNG

Die Prim3rfarbe Ocean leitet sich direkt aus dem Logo ab. Die zweite
Primdrfarbe Sky steht als leuchtende Akzentfarbe dem Dunkeliblau
Zur Seite. Verschiedene Grautine erganzen die Primdrfarben und
definieren die IHK-Farbwelt. Die Blautdne sind dabei dominierend.

Farbauthentizitdt gewahrleistet einen einheitlichen Auftritt

Um diese zu garantieren, missen die Farben nach festen Werten
definiert werden. Verschiedene Farbsysteme stehen fiir die Definition
Zur Verflgung.

Im Printbereich finden die Farben entweder in der CMYK-Variante
(z. B. Broschiren, Fiyer und mehrfarbige Printpublikationen) oder als
Sonderfarben (z. B. Geschaftsausstattung, einfarbige Werbemitttel)
Verwendung. RGB-Farbwerte werden ausschlieBlich im Online- und
On Air-Bereich eingesetzt

OCEAN

C100 M5B YO K28

PANTONE 254

RO G51 B102

RAL 5005

AVERY PC-B76 NAVY BLUE

SKY

C100 MO Y10 KO

PANTOME PROCESS CYAN

ROGISEB212

AVERY PC-B09 BLUE OCEAND

TITAN

C0 MO YO K20

PANTONE 179-10C

RBE GB88 B3O 100 %

AVERY PC-BE1 DARK GREY

OCEAN 20 O

C100 MEE Y0 K28 20 %

FANTONE 294 20 %

RAL 5005 20 %

FINDET AUSSCHLIEBLICH IM
LOGO ANWENDUNG!



2. Corner Bug / Submarke

2.1 Corner Bug

Die transparente Quellenkennung ist sozusagen unser Erkennungszeichen. Dieses ist in sdmtliche IHK-Videos einzubinden und bleibt liber
die komplette Dauer des Videos sichtbar. Vom allerersten Frame an bis zum letzten, auch liber dem Intro und Outro.

Das Logo ist so in der oberen rechten Bildecke zu positionieren.

Verwendet wird hier die Logoversion “MONOCHROM TRANSPARENT - POSITIV".
In Ausnahmefillen (z. B. iberwiegend dunkles Bildmaterial / Animationen) und nur nach vorheriger Riicksprache kann zum Zweck der
Leserbarkeit des Logos auch die Logoversion “"MONOCHROM TRANSPARENT - NEGATIV" verwendet werden.

IHK

Title Safe




Die Positionierung des Corner Bugs ist genau in der
oberen rechten Ecke des Action Safes.

Die Achse der Raute befindet sich exakt auf der
verlangerten vertikalen Linie des Title Safes.

Die Transparenz betragt: 80%




2.2 Submarken-Logos

Bei Formaten mit Submarken-Logo ist dies in der unteren rechten Ecke zu positionieren, so dass die Lesbarkeit des Titels gewahrleistet
wird. Das Logo ist liber die komplette Dauer des Clips sichtbar, nicht aber im Intro bzw. Outro.

2.2.1 Anwendungsbeispiel

-> Die Submarke ist ins Bild gebrannt und blendet in diesem Beispiel mit dem Bewegtbild von schwarz ein.

10



2.2.2 Positionierung

Die Submarke wird exakt in der unteren rechten Ecke des ,Action Safe" positioniert.

K jobfit!

Wirtschaft

digital

11



2.2.3 GroBe und Transparenz

__ Die GroBe der Submarke wird mit der Breite definiert und ist

exakt 200% des Cornerbugs, also genau doppelt so breit.

Die Transparenz liegt bei exakt 80%.

W11 ts haft

12



3. Intro

Das Intro beginnt immer mit dem jeweils flir das Video vorgesehenem Label auf weiBem Hintergrund. 25 Frames entsprechen 1 Sekunde.
Ausnahmen kénnen fiir das Format / Video eigens produzierte Verpackungen darstellen.
Das Intro wird erst ab einer Ldnge von >30 Sekunden eingesetzt.

Es gibt zwei Varianten, einmal mit einer einzeiligen Subline (links) und mit einer zweizeiligen Subline (rechts).

Hier befindet sich der

Titelbereich

Hier befindet sich der

Titelbereich

Bei sehr langen Sublines darf die Biihne
ausnahmsweise zweizeilig werden.

Bereich fiir eine Subline

13



3.1 Definition Titel-Label

Hier befindet sich der

Titelbereich

Subline platziert auf Biihne

" ° " TITELBEREICH

- -+ TITEL

.. . BUHNE

. Das Titel-Label besteht aus Titel (Headline)

. & Biihne. Auf der Biihne steht eine Subline

mit Bezug zum Titel.

* Titel -Label werden fiir die Headline/Sub-
. headlinegestaltung diverser Publikationen
verwendet.

-------------------------------------

14



3.2 Aufbau Titel-Label

.....
- ..

OCEAN []

Hier befindet sich der =N —— |

- Iocean [ weiss

° ° : ]
1 « AGFA ROTIS SERIF BOLD . 3
DETAIL CUTOUT

...............................

w1 IR LTI T T :
[ o [wess p

- AGFA ROTIS SEMI SANS EXTRA BOLD

------------------------

21/2H

Ml Bereich fiir eine Subline

Der Cutout ist priferiert horizontal mittig unter dem ersten Buchstaben e
der Headline positioniert!

Hier befindet sich der -

Titelbereich

Bei sehr langen Sublines darf die Biihne 1
ausnahmsweise zweizeilig werden.

Bei langen Sublines kann Diese auch zweizeilig gesetzt werden.
Die Bilhne ist dann im Verhiiltnis zum Titelbereich héher.



3.3 Negativ Beispiele

LABEL - SCHRIFTGROSSEN

Die SchriftgroBen innerhalb des Labels sind nicht festgelegt. Sie richten sich nach der Textmenge,
wobei aus optischen Griinden ein ausgewogenes Verhdltnis innerhalb der Typografie der Marke und
zur Buhne geschaffen werden muss. Extreme Platzierungen und einheitliche SchriftgroBen sind zu
vermeiden, um ein positives Spannungsverhaltnis zwischen den einzen Textzeilen zu erzeugen.

Hier befindet sich der

Titelbereich

Bereich fiir eine Subline

Ein ausgewogenes Verhiltnis der SchriftgroBen im Titelbereich und in der
Subline fiihren zu einem harmonischen Ergebnis.

Bei der Gestaltung eines Titel-Labels ist ein
sensibler Umgang mit der Typographie und
den Label-Elementen (Titel-Bereich/Biihne)
Basis eines harmonischen Ergebnisses.

DONT'S

Hier befindet sich der

Titelbereich

Bereich fiir eine Subline

Textzeilen willkiirlich platziert — zu viel Freiraum im Titelbereich

Hier befindet sich der
Titelbereich

Bereich fiir Subline - Bereich fiir Subline - Bereich fiir Subline

Zu geringe SchriftgréBe in Titel- & Biihnenbereich

Hier befindet sich der -

Titelbereich

Bereich fiir eine Subline

Kein ausgewogenes Verhiltnis der SchriftgroBen in Titelbereich und Biihne
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.....
- ..

CUTOUT/PFEIL - ANWENDUNG

Fur die Anordnung von Cutout und Pfeil an der Bihne gibt es verbindliche Regeln. Grundsatzlich .+« - CUTOUT
hat ein Textbalken nur einen Cutout und /oder einen Pfeil. Vorzugsweise ist die Ausrichtung des ’
Pfeils nach unten. Beim Cutout ist die Ausrichtung hingegen frei wahlbar. Hierdurch wird ein
homogenes Erscheinungsbild gewahrleistet.

DOS <+ - - PFEIL

Feld fiir Textzeile e

DONTS

Feld fiir Textzeile Feld fiir Textzeile

Feld fiir Textzeile

Pfeil/Cutout - nicht zerren

Feld fiir Textzeile Feld fiir Textzeile Feld fiir Textzeile

Pfeil/Cutout - nicht kantengenau platziert

Feld fiir Textzeile Feld fiir Textzeile Feld fiir Textzeile

Pfeil/Cutout - falsches Grissenverhiltnis zu Biihne

Feld fiir Textzeile

Feld fiir Textzeile

Cutout darf Text nie anschneiden Pfeil — nicht seitlich oder nach oben platzieren

17



3.4 Animation des Labels

= 15 Frames WeiBe Farbflache

= 45 Frames Fade In Label (Titelbereich + Biihne)
= 75 Frames Label sichtbar

= 25 Frames Fade Out Label

= 15 Frames Fade Out weiBe Farbfldche

Hier befindet I Hier befindet sich der
Titelbereich

[ Bhoe subiine |

Hier befindet sich der

Titelbereich

Hier befindet sich der
Titelbereich

Bereich fiir eine Subline




4. Introtafel fiir Fragen

4.1 Aussehen

Die Introtafel fiir Fragen steht zweizeilig zentriert auf einem weiBen Hintergrund.
Je nach Textldnge ein- bzw. zweizeilig.
Der komplette Text ist immer im ,Title Safe” zu halten.

Font: Rotis Sans Serif
GroBe: 80px
Laufweite: 90px

Farbe: SKY (009ED4)
Position: zentriert

Ein Template mit allen oben genannten Spezifikation existiert unter dem folgenden Dateinamen: IHK_Introtafel-Fragen_HD.psd
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4.2 Beispiele ein- und zweizeilig

Wo steht die Energiewende 20177

IHK

Was muss die Politik beim
deutschen Arbeitsmarkt tun?

IHK

Welchen Stellenwert hat der freie Handel
fiir Bayerns Wirtschaft?

IHK

Welche Botschaft hat die bayerische Wirtschaft
an die kommende Bundesregierung?

IHK

20



4.3 Visueller Aufbau - Nach dem Intro

- Intro [Label Fade Out auf weiBen Hintergrund - 25 Frames -> Bild 1 -3

- Fade In Text [ Frage - 15 Frames

- Tafel mit Frage - 50 Frames

- Fade Out Text [ Frage - 15 Frames

- Fade Out weiBer Hintergrund - 15 Frames

Hier befindet sich der

Titelbereich

Bereich fiir eine Subline

-> Bild 4 -5
-> Bild 5

-> Bild 5 - 7
-> Bild 8 -9

Hier befindet sich der

Titelbereich

Welche Botschaft hat die bayerische Wirtschaft
an die kommende Bundesregierung?
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4.4 Visueller Aufbau - Alleinstehend

- Fade In weiBer Hintergrund - 15 Frames -> Bild 1-3

- Fade In Text [ Frage - 15 Frames -> Bild 4 zu 5
- Tafel mit Frage - 50 Frames -> Bild 5

- Fade Out Text [ Frage - 15 Frames -> Bild 5 zu 4
- Fade Out weiBer Hintergrund - 15 Frames -> Bild 3-1

IHK

Welche Botschaft hat die bayerische Wirtschaft

Welche Botschaft hat die bayerische Wirtschaft
an die kommende Bundesregierung?




Bauchbinden / Lower3rds

Bauchbinden oder auch Lower3rds finden immer Anwendung mit einem vordefinierten Icon. Die Positionierung und der Aufbau sind fest vorgegeben
und dirfen nicht verdndert werden. Bauchbinden sind ausschlieBlich mit dem Template, welches in Adobe After Effects erstellt wurde, zu
generieren. Die GroBe der Bauchbinde wird von der Ldnge des Inhaltes definiert und muss immer komplett im Action Safe Bereich liegen. Sollte der
Textinhalt Ianger sein, kann die SchriftgréBe nach unten angepasst werden, hier muss dann aber darauf geachtet werden, dass die Schrift weiterhin

in der Vertikalen zentriert ist.

5.1 Einzeilige Variante

Font: Rotis Semisans ExBd
GroBe: 65px
Farbe: Titan (58585A)

| jihk-muenchen.ej

Der Abstand x ist bei der Erstellung immer einzuhalten!
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5.2 Zweizeilige Variante

Vorname Name
Position, Unternehmen

Der Abstand x ist bei der Erstellung immer einzuhalten!

Zeile 1 (Vorname Name)

Font:  Rotis Semisans ExBd
GroBe: 38px
Farbe: Titan (58585A)

Zeile 2 (Position, Unternehmen)

Font:  Rotis Semisans ExBd
GroBe: 27px
Farbe: 809% Titan (79797B)
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5.3 Negativ-Beispiel

Der Abstand x wurde nicht eingehalten und das falsche lcon wurde gewahlt.

25



5.4 Aufbau des Projektes

Es befinden sich jeweils beide Varianten (siehe 5.1 und 5.2) als vorgefertigtes Template in dem Projekt.

Alle daflir bendtigten Elemente sind integriert und liegen dem Archiv bei.

Es werden keine Plugins Dritter verwendet.

Die finalen Compositionen sind als HD 1920x1080 mit 25fps und einer Gesamtldnge von 10 Sekunden angelegt und missen mit Alphakanal
exportiert werden, z.B. als Apple Quicktime ProRes4444.

26



5.4.1 Auswahl des Icons

Unter ,CHOOSE ICON" ist das jeweilige lcon auszuwdahlen. Sollte das gewiinschte lcon noch nicht vorhanden sein, kann es in dieser
Composition (,CHOOSE ICON") hinzugefiigt werden und samtliche vorgefertigten Animationen werden auf das neue Icon angewandt.

snapping X'

4 CHOOSE ICON

ihk-muenchen.de
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-> Hier ist zu beachten, dass das neue Icon exakt in das
dar, da dieser biindig an den Kreis des Icons anliegt.

£F 0:00:01:02 . Full ~ E B Active Camera

CHOOSEICON =

vorgefertigte Hilfslinienraster eingepasst wird. Eine Ausnahme stellt hier der Pfeil

28



5.4.2 Ubersicht der Icons und deren Verwendung

@000V

Kontakt

URL

Snapchat

Facebook

Twitter

Info

Vorstellung einer Person mit Position und Unternehmen

Verlinkung auf eine URL z.B.: ihk-muenchen.de

Verlinkung zu Snapchat

Verlinkung zu Facebook

Verlinkung zu Twitter

Informationen

29



5.4.3 GroBe der Bauchbinde

Die GroBe der Bauchbinde wird mit zwei Keyframes im Layer ,ADJUST LENGHT" bestimmt. Beide Keyframes miissen hier zwingend den-
selben Wert haben! Beide Keyframes kdnnen markiert werden und wenn der Playhead auf einem der beiden positioniert ist, kann die x

Position angepasst werden.

ihk-muenchen.de
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II1 Hierbei ist zu beachten, dass der Abstand x immer gleich grof3 ist !!!

Vorname Name
Position, Unternehmen

3



5.4.4 Ende der Bauchbinde

Die Bauchbinden sind mit einer Gesamtlange von 10 Sekunden angelegt, inkl. Auf- und Abbau der Animation.

Muss die Bauchbinde fiir einen ldngeren Zeitraum eingeblendet bleiben, dann kann sie ohne Probleme spadter im Schnittprogramm
irgendwo zwischen 2 Sekunden und 7 Sekunden geschnitten und verlangert werden.

Sollte das Video, auf dem die Bauchbinde integriert wird, kiirzer sein, dann wird diese z.B. mit einem harten Schnitt in die ndchste
Videosequenz gekiirzt.

Die Bauchbinde wird niemals ausgeblendet!
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6. Text auf Bild Element

Das ,Text auf Bild" Element wird fiir Schlagwdrtereinblendungen wahrend des Videos eingesetzt.
Der Aufbau ist exakt wie das Label angelegt.

Die Positionierung und somit der Beginn des ,Text auf Bild" Elements liegt exakt auf der Line des ,Action Safe".

33



6.1 Schrift

Die SchriftgroBe ist mit 85px fest vorgegeben.
Die Transparenz liegt bei 800%%.

Font:  Rotis Semisans ExBd

GroBe: 85px
Farbe: SKY (009DD3)

6.2 GrofBe

Die GroBe [ Breite wird an die Lidnge des Textes angepasst. Jedoch ist die Breite auf maximal 864px beschrinkt und reicht somit bis
maximal zur Bildmitte.
Die Hohe ist mit 100px immer gleich.

Die Breite wird so definiert, dass der Abstand links und rechts vom Text immer 25px betragt.

34



6.3 Der Aufbau

Das ,Text auf Bild" Element baut sich tiber 29 Frames auf und muss dann mit 25 Frames wieder ausgeblendet werden.
Wie lange das ,Text auf Bild" Element zu sehen ist, hdngt vom jeweiligen Content ab und sollte immer gut lesbar sein!
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6.4 Negativ-Beispiel

Das ,Text auf Bild" Element beginnt nicht am Action Safe und der Abstand x vor und nach dem Text ist nicht gleich groB.

36



6.5 Das Projekt

Layer Name fode guaxBLIHE
I BREITE ANPASSEN Normal ¥ 2 /fx

Mormal Alpha » =3

Die Breite des ,Text auf Bild" Elements wird im Layer ,BREITE ANPASSEN" mit dem Slider ,BREITE" angepasst.

100% entsprechen hier 864px und stellen den Maximalwert dar.

Der Text wird im Layer ,TEXT" editiert -> hier bitte unbedingt Punkt 4.1 beachten.
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7. Statementform

Das ,Statementform" Element wird z.B. fiir die Einblendung von Fragen in ein- oder zweizeiliger Form benutzt.
Es existieren zwei Farbvarianten:

= Hintergrund ,SKY" [ Text ,WEISS"

Was macht einfe Kaufmann/frau fiir Biiromanagement?

= Hintergrund ,WEISS" [ Text ,SKY"

Was macht einfe Kaufmann/frau fiir Biiromanagement?
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7.1 Schrift

Die SchriftgroBe ist mit 68px fest vorgegeben. Der Text ist immer linksbiindig gehalten.
Die Transparenz liegt bei 1000%.

Font:  Rotis Semisans ExBd
GroBe: 68px
Farbe: Die Schriftfarbe hingt ab von der ausgewahlten Farbvariante (SKY oder WEISS)

7.2 Der Aufbau

Der Aufbau der ,Statementform" ist fest vorgegeben und sieht wie folgt aus:

Was macht einfe Kaufmann/frau fiir
Biiromanagemant aus und was auf keinen Fall?

Was macht einfe Kaufmann/frau fiir




In umgekehrter Reihenfolge zum Aufbau verschwindet die ,Statementform" wieder.

7.3 Layout

Der Text ist linksbiindig und beginnt immer direkt am ,Action Safe"!

Was macht einfe Kaufmann/frau f

Die maximale Breite definiert die Linie der ,Statementform®,
diese passt sich automatisch der Textlange an.

Die Linie darf den Action Safe an der rechten Bildseite
nicht tiberschreiten!

aufmann/frau ariir politisches Interesse?

Ebenfalls darf die TextgroBe nicht verdndert werden!
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Sollte die Textlange nicht in das Layout ,IHK_Statementform_1-Zeilig" passen, muss das zweizeilige Layout ,IHK_Statementform_2-Zeilig"
im After Effects Projekt gewahlt werden!

7.4 Farbvariante

Wie schon zu Beginn beschrieben gibt es die ,Statementform” in zwei Farbvarianten.
1. Hintergrund ,SKY" [ Text ,WEISS"

2. Hintergrund ,,WEIS__S“ | Text ,SKY"
Zum Auswahlen oder Andern der Farbvariante, muss nichts Weiteres getan werden wie den Layer ,FARBVARIANTE_WAEHLEN" selektieren...

B |HK_Statementform_1-Zeilig = B |HK_Statementform_2-Zeilig

]| FARBVARIANTE_WAEHLEN

T 3 TEXT

..und anschlieBend im ,Effekte-Fenster” das Hakchen bei ,FARBVARIANTE" setzen oder entfernen.

Project @ Effect Controls
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8. Untertitel

8.1 Aussehen

Der Untertitelbereich erstreckt sich tiber die komplette Bildbreite mit einer Hohe von 160px von der unteren Bildkante.

Die Transparenz liegt bei 80% weil.

Font: Rotis Sans Serif
GroBe: 50px
Laufweite: 60px

Farbe: TITAN (58585q)
Position: zentriert

Ein Template mit allen oben genannten Spezifikationen existiert unter dem folgenden Dateinamen: IHK_Untertitel_HD.psd

8.2 Aufbau

- WeiBer Hintergrund Fade In - 15 Frames
- Text Fade In - 5 Frames

- Text kein Fade Out -> Hardcut

- Text kein Fade In -> Hardcut

- etc.

- Text Fade Out - 5 Frames

- WeiBer Hintergrund Fade Out - 15 Frames

Bild 1-3
Bild 4 zu 5
Bild 5 zu 6
Bild 5 zu 6
etc.

Bild 7 zu 8
Bild 8 und 9
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Sonderfille

Sollte eine Submarke verwendet werden, dann rutscht diese Uber
die gesamte Dauer des Clips nach oben.

Der Abstand vom oberen Rand der Bauchbinde bis zur Unterkante der Submarke

betragt exakt 30 Pixel.

A

PRl R

I hk-muenchen.de
L]

!
L

Bei der Verwendung einer Bauchbinde rutscht diese ebenfalls tber

den Untertitelbereich mit einem Abstand von exakt 30 Pixeln -
gemessen von der Unterseite des Icons bis zum oberen Rand des
Untertitels.
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8.4 Negativ-Beispiele

Bauchbinde hinter dem Untertitel
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9. Outro

9.1 Allgemeiner Aufbau und Spezifikation

Das generische Outro ist vorgefertigt und in 1920x1080 mit 25fps als Quicktime AppleProRes 4444 mit einer Gesamtlange von
fiinf Sekunden verfligbar.

Es gibt drei mdgliche Versionen die als Outro vorkommen diirfen:
= die generische Version siehe 8.2.1

= die Version mit einer Microsite siehe 8.2.2
= die Version mit Kooperationspartnern siehe 8.2.3 (im Beispiel mit der Bundesagentur fiir Arbeit)

Der Aufbau ist wie folgt:
= 15 Frames Fade In weiBe Farbflache

= 25 Frames Fade In Icon + URL
= 85 Frames bleibt das Icon + URL stehen
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9.2 Visueller Aufbau

9.2.1 Generische Version

ot

it L 8 -}

‘ IHK

o ihk-muenchen.de
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9.2.2 Mit Microsite (z.B. /fluechtlinge)

o ihk-muenchen.de/fluechtlinge

‘ IHK
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9.2.3 Mit Kooperationspartner

(| IHK

o ihk-muenchen.de

In Kooperation mit:

) Bundesagentur fir Arbeit
‘Agentur fiir Arbeit Miinchen

49



9.2.4 Beispiel mit zwei Kooperationspartnern

o ihk-muenchen.de

In Kooperation mit:

Bayerisches Staatsministerium fiir }.! I~
Wirtschaft und Medien, Energie und Technologie i)

IHK

Bundesagentur fiir Arbeit
Agentur fiir Arbeit Miinchen
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9.3 Aufbau des Projekts

Das Projekt beinhaltet alle drei moglichen Outro Versionen, generisch, mit Microsite und mit
Kooperationspartner.

» M IHK_Outro_generisch =

Alle Versionen sind schon vom Timing her exakt angelegt und bestehen aus einer weiBen Hintergrundflache, einer ,ICON + TEXT"
Komposition, die dupliziert und darunterliegend nochmal als ,SPIEGELUNG"’s Komposition dient.
Die Spiegelung wird somit automatisch an den jeweiligen Inhalt in der ,ICON + TEXT" Komposition angepasst.
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" ICON

TEXT

Unter ,Text" kann der Inhalt gedndert bzw. auch die gewlinschte Microsite hinzugefiigt werden.

« [ URL KOOPERATIONSPARTNER =

Normal

Normal
Normal
Nermal

In der Version mit Kooperationspartnern kénnen hier noch das Logo bzw. die Logos hinzugefligt werden.
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