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Agenturname X
TikTok

Platzhalter fiir den Kunden
Tik TOK: For Business -




Die neue Social
Media Plattform der
tanzenden
Teenager?




67 % der TikTok-
Nutzer*innenim
D-A-CHRaum
sind Uber 25.



TikTok ist die
fuhrende
Plattform fur
kurze
Videoformate
auf
Mobilgerdten.

Im Fokus:
Entertainment




Die Benutzeroberflache von TikTok

- J

»Fur dich”- JEntdecken*- Nutzerprofil Business-
Feed Seite Konto




. Vortell: .
Hohe Reichweite unabhangig von
Followeranzahl



Die Magie
der
JFurdich”-
Seite

Grof3e Reichweite
Herausragende Inhalte
werden belohnt, egal wie grof3
die Anzahl der Follower ist

Relevanter

Die ,FUr dich”-Seite wird den
Interessen der Nutzer*innen
angepasst, sodass deine Inhalte
genau die richtige Zielgruppe
erreichen

Authentizitat

Die beliebtesten Inhalte sind
fesselnd und authentisch



Beispiele



Ist TikTok far jedes
Unternehmen sinnvoll?



Mogliche Zielbeitrage zu
Kommunikationszielen
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Deine Community
ist auf TikTok

TikTok ist die Heimat von Tausenden von
Communitys, die alle Interessen,
Altersgruppen und Demografien
abdecken.

Sie wollen dein Unternehmen finden, mit
ihm interagieren und es unterstutzen!
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Tipps

1. Hardware: Smartphone + Capcut
2. Catchy Hook in der ersten Sekunde
3. Redaktionsplan

4. Content Creator (Creator Marketplace)
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Marken, die sich auf
TikTok présentieren,
werben nichtim
klassischen Sinn.

Ausgeliefert wie eine Anzeige.
Geliebt wie Originalinhalte.

Sieht aus, flhlit sich an und klingt wie ein
TikTok.

i - ] B e .y

Whatiifll told you, you can
el Lty St

getfallithis .bysmn,foo:i".'_ln ¥

AL
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Werbung auf TikTok fligt dein
Unternehmen nahtlos in das TikTok-
Erlebnis ein.




TikTok ist fur Unternehmen der
idedle Ortum

sich authentisch ihre Community echte Verbindungen entdeckt
zu prasentieren zu finden zu knipfen zu werden
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Auf TikTok werben

Was ist eine
TiKTok-
Anzeige?

Hat dieselbe Wirkung wie
eine Anzeige, ist genauso
beliebt wie native Inhalte
und erreicht mit Sicherheit
dein Zielpublikum

In-Feed-Videoanzeigen werden im ,Fur dich”-
Feed neben Nutzerinhalten eingeblendet. Es
gibt zahlreiche Targeting-Funktionen und eine
grolRe Auswahl an Calls-to-Action.

this is your sign to

@oatmilk471

can’t wait to marry you #travel #vanlife
#WelcomeBack §

J1 + Lavidaescortaasiqc

|||||

©

Natives Aussehen

Fugt sich nahtlos in andere
Nutzerinhalte im ,FUr dich”-Feed
ein und verwendet dasselbe
Format.

Flexible Kaufoptionen

Ein Allrounder fur grof3e und
kleine Budgets — Iasst sich an
alle Arten von Mediaplédnen
anpassen.

Intelligente Optimierung

Verschiedene Tools zur
Optimierung der
Kampagnenergebnisse.
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In-Feed-Videoanzeigen sind
Tausendsassas

BEKANNTHEIT
Ziel: Reichweite

this is your sign to

KAUFBEREITSCHAFT
Ziel: Videoaufrufe,
Traffic, Interaktion

\ 4

KONVERSION

Ziel: Katalogverkdufe,
App-Installationen, Lead-Generierung

Eine In-Feed-Videoanzeige hat all das zu bieten:

Full-Funnel- MaRgeschneiderte Robustes Messun
Marketing Produkte Targeting 9
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[ ]
Targeting-Merkmale
Geschlecht Standort Alter Sprache Netzbetreiber
Betriebs- Benutzerdefinierte Netzwerk- Interessen Geréite-
system und typ und Verhalten preis

Lookalike-Audience
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Tipps

1. TikTok Business Center + TikTok Ad Manager
2. Tracking Setup

3. Verschiedene Ansdtze (Angles) in
unterschiedlichen Frames (Darstellungen)

4. Kl basierte Ausspielung

5. Testen, testen, testen
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Vielen Dank
Fragerunde
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