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WER SICH EINEN NAMEN MACHEN MÖCHTE, 
DER BRAUCHT ERST EINMAL EINEN!
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MEDIEN 
MANUFAKTUR  
OCKERT

Bilder die Bewegen. 
Inhalte die begeistern.
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DEIN POTENTIAL ERKENNEN  
MARKEN-ANAMNESE 
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MARKEN-ANAMNESE 
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DEINE PERSÖNLICHE ANAMNESE 
 

…nur wer sich selber (er)kennt, kann sich von anderen 
relevant unterscheiden. Denn sich relevant zu 
unterscheiden (zu positionieren), bedeutet der/die 
Erste, der/die Beste oder der/die Einzige zu sein.
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ZAUBERWORT  
DIFFERENZIERUNG 
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MARKEN-POSITIONIERUNG 
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DIE/DER ERSTE DIE/DER EINZIGEDIE/DER BESTE

MARKEN-POSITIONIERUNG 
ES GIBT NUR DREI OPTIONEN

www.markenpersönlichkeit.de
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WERTEBASIERTE MARKEN  
IDENTIFIKATION 
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MARKEN-PROFILIERUNG 
NUR WER SICH IDENTIFIZIERT, DER KAUFT AUCH
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MARKEN SIND PERSÖNLICHKEITEN.  
IHR CHARAKTER WIRD GEPRÄGT  
DURCH RELEVANTE UND EINZIGARTIGE 
RATIONALE, EMOTIONALE UND 
VERTRAUENSWERTE.  
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ERARBEITUNG EINES  
MARKEN-WERTE-PROFILS 
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Die „Einfluss-Stärke“ der drei Gehirne und ihr 
Zusammenspiel ist bei jedem Menschen verschieden. 
Jeder hat seine ganz eigene, individuelle Biostruktur.  

Wichtig ist nur die Erkenntnis, dass jede Persönlichkeit 
alle drei Bereiche in sich vereint – wenngleich mit 
unterschiedlicher Gewichtung. 

MARKEN PROFILIERUNG 
UNSER MARKENMODELL
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Rationale Werte 

„Kann was“ (Leistung)

Erfahrungswerte 

„Kenn ich“  
(Vertrauen)

Emotionale Werte 

„Will ich“  
(Verführung)

MARKEN PROFILIERUNG 
ZUR ZIELGRUPPENANSPRACHE
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STRATEGISCHES MARKEN-DESIGN 
DIE INNEREN WERTE DER MARKE 
IM AUSSEN SICHTBAR MACHEN 
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STRATEGISCHES MARKEN-DESIGN 
DER MARKE EIN GESICHT GEBEN
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Brand 
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Claim

Photostyle

Language
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NAME

FARBEN

FORMEN

SCHRIFT

LOGO

IDENTIFIER 

BILDWELT 

TONALITÄT 

WERTE & 
LEITIDEE 

ÜBERSETZUNG IN DIE IDENTITÄTSSTIFTENDEN  
ELEMENTE

Jede erfolgreiche Marke lebt von einer gemeinsamen 
Idee und einer homogenen Wahrnehmung. Der 
visuelle Ausdruck, den eine Marke trifft, beeinflusst 
die Stärke einer Marke entscheidend:  
 
nur wenn dieses Bild mit den Markenwerten übereinstimmt, 
werden herausragende Qualitäten wahrgenommen.
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KUNDENBEISPIEL 
DR. ILONA BÜRGEL 
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VON DER PERSON 
ZUR MARKE
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CASE STUDY – DR. ILONA BÜRGEL, Buchautorin, Keynote-Speakerin, Coach für Positive Psychologie
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MARKENWERTE & KERN
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DR. ILONA BÜRGEL
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MARKENPROFIL DR. ILONA BÜRGEL

wirkungsvoll

kompetent verständlich

lösungsorientiert

wohltuend

erfahren

bewährt

konservativ

wohlmeinend

herzlich

persönlich

positiv

SELBSTFÜRSORGE
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POSITIONIERUNG & CLAIM

 34

DR. ILONA BÜRGEL



www.markenpersönlichkeit.de

STARKE MARKE. 
REICHE ERNTE. 35

ICH GUT. ALLES GUT. 
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ABLEITUNG DER 
IDENTITÄTSSTIFTENDEN  
DESIGN-ELEMENTE
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ÜBERSETZUNG IN DIE IDENTITÄTSSTIFTENDEN  
ELEMENTE

Jede erfolgreiche Marke lebt von einer gemeinsamen 
Idee und einer homogenen Wahrnehmung. Der 
visuelle Ausdruck, den eine Marke trifft, beeinflusst 
die Stärke einer Marke entscheidend: nur wenn 
dieses Bild mit den Markenwerten übereinstimmt, 
werden herausragende Qualitäten wahrgenommen.
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FARBEN
Farben sind ein wichtiger und zentraler Bestandteil einer eindeutigen Markenwahrnehmung. Innerhalb 
des Brand Designs übersetzen die Farben strategisch assoziativ die Markenwerte. Ein durchdachtes 
System von Marken- und Gestaltungsfarben codiert und emotionalisiert die Aussagen. Damit sie nicht 
bloße Informationen sind, sondern zu erlebbaren Botschaften werden.
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FARBLICHE CODIERUNG DES KERNWERTES

Lila ist die Farbe der Individualisten. 
Lila symbolisiert Mystik (mein eigenes Ich ist ein Mysterium). 
 
Bei der Farbe Lila treffen viele gegensätzliche Punkte aufeinander - so viele, wie bei keiner anderen Farbe sonst. Lila gilt 
von daher oft auch als ambivalent. Lila spielt in der Kunst, der Religion und der Kultur eine Rolle und wird als die Farbe der 
Individualisten (Selbst…) bezeichnet. So spielt Lila eine große Rolle im Feminismus und der Geschichte der 
Frauenbewegung, aber auch in den kreativen Berufen und bei einem selbstbewussten Auftreten. In der Religion findet Lila 
konfessionsübergreifend Verwendung. In der Natur wird Lila als beruhigend wahrgenommen. Weite Lavendelfelder oder 
blühender Flieder üben eine magische Anziehungskraft auf viele Menschen aus. 

SELBST
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FARBLICHE CODIERUNG DES KERNWERTES

Lila ist die Farbe der Individualisten. 
Lila symbolisiert Mystik (mein eigenes Ich ist ein Mysterium). 

Lila entsteht, wenn Sie die Komplementärfarben Rot und Blau mischen. Rot steht für Energie und Kraft, Blau für Konservativ 
und Ruhe. Auch hier zeigt sich, wie ambivalent die Farbe Lila ist. In der Psychologie steht Lila für Weiblichkeit. Aus diesem 
Grund nutzen viele Hersteller von Kosmetika diese Farbe in Verpackungen. Durch Ihre Ambivalenz (Ich und mein anderes Ich 
- mein Ego) hat die Farbe auch etwas Uneindeutiges. Lila steht auch für Zweideutigkeit und Melancholie. Es gibt aber auch 
hier Ausnahmen. Lila steht nämlich auch für Luxus. Lila war früher eine sehr teure Farbe, die sich nur der Adel leisten konnte. 
Soll ein Produkt als sehr luxuriös und hochwertig angepriesen werden, kommt daher diese Farbe bei Werbekampagnen 
häufiger zum Einsatz.

SELBST
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FARBLICHE CODIERUNG DES KERNWERTES

Lachs in Kombination mit Weiß steht für 60% der deutschen Bevölkerung für Fürsorge. 

Darüber hinaus werden Begriffe wie Weiblichtkeit, Jugend und Romantik. Wenn wir verliebt sind schweben wir 
auf rosa Wolken und sehen das Objekt unserer Begierde durch eine rosarote Brille. Mädchen werden als Babys 
in rosa Strampler und Jäckchen gekleidet und die Farbe bekleidet sie dann ein Leben lang. 

Zu Hause sorgt die Farbe Rosa für Wohlbefinden: ein tolles Raumklima, sie verhilft uns zu innerer Ruhe und Gelassenheit. 
Rosa Edelsteine schenken uns Kraft für anstehende Herausforderungen. In der Traumdeutung steht die Farbe Rosa für die 
eigenen Sehnsüchte und Bedürfnisse sowie geheime Wünsche. Die Farbe Rosa gehört zu dem Element Feuer, sie 
strahlt Freundlichkeit und Wärme aus. Halten Sie sich in einem Raum auf, der in Rosatönen gestrichen ist, fühlen Sie sich gut 
aufgehoben und ausgeglichen. 

FÜRSORGE
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FARBLICHE CODIERUNG DES KERNWERTES

SELBST FÜRSORGE
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FARBLICHE CODIERUNG WEITERER ZENTRALER MARKENWERTE

Selbstbewusst Konservativ Wohltuend
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FARBWELT

Flieder Lachs Brombeere Grau/Silber Weiß



www.markenpersönlichkeit.de

STARKE MARKE. 
REICHE ERNTE. 45

FARBGEWICHTUNG
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SCHRIFTART
Die Unternehmensschrift sagt viel über den Charakter der Marke aus. Sie schafft Eigenständigkeit und 
Prägnanz und vermittelt Klarheit und Emotionalität. Sie muss flexibel sein in ihrer Verwendung und sie 
muss immer einen bleibenden Eindruck hinterlassen. Den Eindruck von hohem qualitativem Anspruch.
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SCHRIFTART
Wir wählen eine groteske Schriftart, die einfach, klar 
und wohltuend zu lesen ist. In Frage kommen dazu 
vier ähnliche Schriftarten-Designs: die MARVEN-PRO. 
Je nach Schriftschnitt eignet sie sich sowohl als Logo 
Schrift (Abänderung der Unterlänge vom „L“) als 
Headline und Copy Schrift und findet ihre universelle 
Anwendung ebenfalls im Claim.

Aa
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ  
1234567890
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FORMENSPRACHE
Formen verleihen Gestaltungen und Körpern archetypischen Charakter und Ausdruck. Form (Lehnwort von lat. 
forma) bezeichnet: Gestalt, die Art und Weise, wie etwas ist oder sich verändert.
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ICH GUT.
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ICH GUT. ALLES GUT.
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FINALES LOGO
Das Logo ist eines der zentralen Elemente innerhalb des Unternehmensauftrittes. Es schafft Identität und 
bringt die Markenwerte visuell zum Ausdruck. In seiner Ausgestaltung und Formensprache übersetzt es die 
Markenwerte, die wir für was im Vorfeld erarbeitet und festgelegt haben – wir sprechen von einer visuellen 
Codierung. Beim Betrachter erzeugt es das Bild, das Gefühl, das wir für die neue Marke definiert haben.
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BILDWELT
Eine eigenständige Bildsprache ist einer der wichtigsten Aspekte einer Markenidentität. 
Die Bildwelt repräsentiert die Marke gegenüber Kunden, Mitarbeitern und Öffentlichkeit sowie auch 
gegenüber Investoren und Geschäftspartnern. Gestützt auf die Unternehmenswerte transportiert die 
Bildwelt nicht nur Seriosität, Kompetenz und Glaubwürdigkeit, sondern überzeugt darüber hinaus durch 
Eigenständigkeit und Prägnanz.
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FARBGEWICHTUNG 
BILDSPRACHE
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Wir übersetzen die Werte wohltuend, wohlmeinend und wirkungsvoll: 
Alle Bilder stehen generell auf einem weißen Hintergrund. 

Die Atmosphäre ist hell und freundlich, mit einem hohen Lila- und 
einem dezenten Lachs-Anteil. Die Farbakzente geben den nötigen 
Esprit, und schaffen ein harmonisches Gesamtbild. 

Zusätzlich ist der Hintergrund fast schemenhaft/unscharf und verstärkt 
so den Fokus auf das Wesentliche. 

Zusammen schaffen Helligkeit, Farbakzente und Tiefenunschärfe ein 
klares, individuelles und differenzierendes Erscheinungsbild.

BILDWELT DR. ILONA BÜRGEL 
PEOPLE
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BILDWELT DR. ILONA BÜRGEL 
STILLS

Zusätzlich zu den People-Bildern gibt es Stills. Sie ergänzen als 
Stimmungsbilder die Bildwelt. Auch bei diesen Bildern wird der Lila-
Anteil aufgegriffen.
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BILDWELT DR. ILONA BÜRGEL 
VORTRÄGE 

Um auch nach Außen einen rund um stimmigen Auftritt zu erzeugen, 
kann bei Vorträgen das Licht, die Präsentation, die Kleidung und die 
Atmosphäre ebenfalls in die Farbwelt getaucht werden. 



 58 58



STARKE MARKE. 
REICHE ERNTE.www.markenpersönlichkeit.de



STARKE MARKE. 
REICHE ERNTE.www.markenpersönlichkeit.de

ERFOLGREICHE MARKEN-
PERSÖNLICHKEITEN STEUERN 
IHRE MARKEN-WAHRNEHMUNG 
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www.markenpersönlichkeit.de/marken-anamnese-fragebogen/
KOSTENFREI:

www.markenpersönlichkeit.de

http://www.markenstrahlkraft.com
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